
Insights da casa
mais vigiada para
sua marca assumir
a liderança

PLANTÃO
Chama o VAR: Gustavo é o novo líder!
Período Analisado: de 31/01 a 02/02



UMA NOVA SEMANA
COMEÇANDO…

As quintas-feiras representam o começo de um novo ciclo no Big Brother Brasil, então, 
bora juntos pra mais esse?

Se liga nos números que consolidamos nos últimos dias - entre terça (31) e quinta (02) - em 
nosso painel de pesquisa 👇

Agora, vamos de insights?

VOLUME DE PUBLICAÇÕES

1,1 milhão
USUÁRIOS ÚNICOS

245,6 mil
ALCANCE POTENCIAL

320 milhões
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TEMOS O SEGUNDO ELIMINADO DA 
TEMPORADA!
E mais uma previsão certeira pra conta - apenas 
com base em análise de dados e métricas de redes 
sociais e Social Listening, hein?

Afinal, na noite da última terça-feira (31), Gabriel Fop 
foi mesmo eliminado do BBB 23, com 53,30% dos 
votos.

Com isso, verificamos mais de 68 mil 
conversas sobre o brother - entre terça (31), 
desde a sua eliminação, e quarta (01) - com 
mensagens de comemoração por ele ter deixado o 
game, de incentivo à sua trajetória já fora da casa, 
mas também muitos comentários sobre os seus 
primeiros compromissos no pós-BBB, como o 
Bate-Papo com Vivian Amorim e Patrícia Ramos no 
Gshow e o Café da Manhã com a Ana Maria Braga.
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MODO STONE ATIVADO
DESTAQUE
DE TERÇA 

TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE A MARCA NA OCASIÃO

Dia de eliminação no jogo, agora também é dia de botar pra girar e ativar o 
modo Stone!

Dessa vez, a anunciante adicionou mais R$ 30 mil ao prêmio final do 
reality e com cada palpite correto para o resultado da berlinda da 
semana, os brothers podiam adicionar outros R$ 30 mil cada - sendo 
que entre os três palpiteiros, Fred e Marvvila disseram que Gabriel seria o 
eliminado da noite, enquanto Bruno acreditava que Domitila deixaria a 
casa.

Assim, o prêmio do programa chegou a R$ 1,7 milhão e foram mais de 
6 mil publicações sobre a ação da marca essa semana - o que 
representa um crescimento de mais de 100%, comparado ao buzz que 
acompanhamos na estreia da dinâmica na semana anterior.

Mas, infelizmente, a saúde das menções ainda tem um quê de negativa, 
como mostra um pouco o grafo ao lado e os exemplos abaixo.
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E AS GARGALHADAS, ESTÃO EM DIA POR AÍ?
Entre os internautas, os quadros 
humorísticos do BBB 23 já somam quase 
53 mil citações desde o início do 
programa, sendo 11 mil apenas 
essa semana - com o  CAT BBB e as 
ilustrações da Rafa Tuma indo ao ar às 
terças-feiras e o Big Terapia às quartas.

Historicamente, Paulo Vieira tem sido um 
grande destaque, dessa vez, chamando a 
atenção pelas entrevistas que fez com os 
eliminados Marília e Gabriel - 
principalmente pelas piadas que emplacou 
com o ex-Casa de Vidro.

Enquanto isso, Dani no CAT segue 
enfrentando críticas e Tuma ainda tenta 
ganhar engajamento e fãs entre o público 
do reality.

EXIBIÇÃO 1 EXIBIÇÃO 2

CAT BBB

EXIBIÇÃO 3

DANI CALABRESA

RAFAELLA TUMA

BIG TERAPIA

PAULO VIEIRA

4.200

5.800

1.400

1.000

18.700

1.800

2.000

700

500

5.800

1.600

2.500

600

600

5.700

BUZZ SOBRE OS HUMORÍSTICOS E HUMORISTAS DESDE O INÍCIO DO REALITY



TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE O CINEMA
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CINEMA REXONA
TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE A MARCA

Em mais um evento de rotina, no 
começo da semana, rolou a 
segunda edição do Cinema do 
Líder na casa, patrocinado pela 
Rexona.

Cara de Sapato escolheu 
compartilhar o momento com 
Bruna, Gustavo e Key - o que 
surpreendeu os telespectadores, 
justamente, porque o lutador 
não levou os seus principais 
aliados para a sessão.

Monitoramos pouco mais de 1,3 mil mensagens sobre o cinema, mas - como vemos nos grafos acima - a 
associação direta com a anunciante não é muito frequente e, nesse caso, foram apenas 200 ocorrências.



TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE A FESTA

FESTA NO RINGUE
DESTAQUE
DE QUARTA

Para encerrar a liderança de Antônio Cara de Sapato, aquela Festa do 
Líder de leve, né?

O tema da noite foi “luta” e a patrocinadora da ocasião, a Coca-Cola, 
proporcionou um campeonato aos brothers, através de um óculos 
simulador.

Encontramos aproximadamente 28 mil publicações sobre 
o evento em nosso painel de pesquisa - sendo que a indisposição 
entre Gabriel Santana e Paula, além do After dos Cria, no Quarto Fundo 
do Mar, foram os temas de destaque entre os comentários.

No buzz sobre a marca, que ainda segue baixo - não passando de 500 
ocorrências essa semana - reparamos uma saudabilidade das 
mensagens bastante positiva - representando mais de 40% do total. 
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EXPERIÊNCIA AMSTEL
DESTAQUE
DE QUARTA

Na quarta-feira (01) também foi a vez da Amstel estrear no BBB 23, em uma 
ação de teor quase institucional, em que os brothers puderam conhecer - 
de uma forma simulada e até um pouco imersiva - o processo de fabricação 
da cerveja.

Na internet, encontramos 1,4 mil menções à anunciante mas, na 
verdade, a repercussão esteve bastante concentrada entre os perfis oficiais 
dos participantes do game e de seus fã clubes; no entanto, de qualquer 
forma, três fatos chamaram a atenção:

- Gabriel Santana apostando no arroz como grão para a fabricação da 
cerveja. O terror da Amstel!

- Ao final da ação foram servidas comidinhas e drinks sem álcool para 
o pessoal, o que gerou estranhamento entre os internautas;

- A #AmstelNoBBB seguiu repercutindo durante o restante do dia, 
mesmo com a ação acontecendo na parte da tarde e aparecendo na 
edição do programa à noite - diversas publicações durante a Festa do 
Líder continham a hashtag.
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TERROR DA AMSTEL? QUE NADA!

Você achou que ia 
passar batido o 
arroz do Gabriel 
Santana?

Ou que as menções 
à marca durante a 
Festa do Líder 
foram à toa?

Não mesmo!

A anunciante estava de olho nas oportunidades - 
porque sim, até uma situação como a do arroz, mais 
negativa, é uma oportunidade!

DESTAQUE
DE QUARTA



SE LIGA NO TON DESTAQUE
DE QUINTA

A Prova do Líder desta semana foi patrocinada pela Ton - a marca 
de maquininhas de pagamento da Stone.

A dinâmica exigia agilidade e equilíbrio dos brothers, que 
precisavam completar um circuito sem pisar no chão - passando 
apenas pelas plataformas disponíveis - e sempre lembrando de 
ativar os botões distribuídos pelo percurso.

Venceria quem completasse a missão em um menor tempo - e foi 
justamente aí que rolou bastante emoção, viu?

Cristian havia sido o brother mais bem classificado na disputa, 
porém, teoricamente, Gustavo fôra desclassificado, por pisar no 
chão - no entanto, depois da prova já encerrada, a emissora 
reexibiu as imagens e comprovou que o fazendeiro não havia 
pisado no chão - dessa forma, com seus incríveis 31 segundos 
de prova, ele se tornou o novo líder do reality!

E, certamente, a movimentação na internet pode ter 
influenciado nessa nova análise que foi feita pela produção, 
viu? Afinal, em poucos minutos, foram milhares de mensagens 
como as que trouxemos ao lado.



E com todo esse bafafá na prova, verificamos 
cerca de 28 mil conversas sobre a 
disputa, mas a anunciante - a Ton (600 itens) - 
acabou sendo menos associada à ocasião do que 
a própria Stone (800 itens).

Apesar de ambas apresentarem um buzz 
tímido, o fato chama a atenção e, como vemos 
nas nuvens de palavras ao lado, realmente, a 
Stone foi mais associada à prova, enquanto a 
Ton apareceu mais em divulgação própria, 
repercutindo sua estreia no reality.
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TON DA STONE NÉ? DESTAQUE
DE QUINTA

NUVEM DE PALAVRAS SOBRE A TON

NUVEM DE PALAVRAS SOBRE A STONE
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MAIS DO STILINGUE EYES
EM AÇÃO

Como vimos na Prova Bate e Volta da Estácio, ontem (02) com a Prova do Líder 
da Ton, o nosso STILINGUE Eyes voltou a mostrar que está de olho em 
absolutamente tudo, como nós, quando o assunto é BBB.

Mais uma vez, trouxemos acima exemplos de publicações que foram 
coletadas apenas através do nosso software que é capaz de identificar 
textos em imagens - no caso, os textos identificados foram BBB e Ton.

E você, já pensou em aplicar toda essa tecnologia no dia a dia aí da sua marca?



Uma plataforma inteligente para administrar 

conversas digitais em tempo real.

stilingue.com.br


