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Um resumo dos 100 dias de monitoramento

Periodo Analisado: de 16/01 a 25/04
Insights da casa
mais vigiada para
sua marca assumir
a lideranga




CONFRARIA

23

O BBB se tornou um grande fenémeno de popularidade

e publicidade que se supera a cada ano.

O reality é conhecido por gerar debates,

criar comunidades de fas (ou haters!),

sendo um grande observatério comportamental

e dando muita visibilidade aos seus participantes e publicadores.

Enquanto os olhos dos telespectadores estdo voltados
para a casa mais vigiada do Brasil,

as marcas também querem aproveitar todo esse buzz.
A edicao de 2023 contou um namero histérico

de patrocinadores e as cotas

chegaram até 105 milhoes de reais.

Além disso, a presenca de figuras populares no grupo Camarote

e a trajetdria dos novos nomes como Pipoca

se tornam os principais assuntos nas redes.

E claro, principalmente quando se trata de polémica,

reunido de condominio, estratégia de jogo e até casais pra gente shipar!

Ja da pra imaginar que a edi¢do de 2023 prometia entregar TUDO!
E nesse jogo, cada segundo foi determinante para uma marca
conquistar a lideranca ou ir direto para o paredao!



0S GRANDES NUMEROS DA EDICAO

0 Twitter, que é a rede do Social
de publicacdes monitoradas

Listening e da segunda tela, concentrou
das conversas sobre o reality.
-51% com relacdo ao buzz total verificado no BBB 22

Com os outros 3% pulverizados entre
Facebook, Youtube, Instagram, Portais
e outros.

1,000,000 VOLUMETRIA DIARIA AO LONGO DO BBB 23 m

23/01 - 822 mil itens

[\ / PrimeiroJogo da Discordia da temporada; o 16/03 - 934 mil itens - Nossa |A. conseguiu identificar o género dos -

otagao para o primeiro pareddo - que era falso - estava rolando; Casos de assédio e importunagdo sexual na . : 0, : ~ -

750.000 Relacionamento téxico entre Bruna e Gabriel Fop. Festa do Lider, que ocasionaram a expulsio de . pUbllcadO-res em cerca de 17% das publlcagoes :

dois participantes do jogo. : coletadas: .

. E apenas 1% entre as

500.000 - D 65% 34% organlza(;oes' .
250.000

No BBB 22 verificamos destaques didrios em <J

volumetria bastante acima dos que foram vistos este
ano, ultrapassando 2 milhdes de ocorréncias em um
22/01 05/02 19/02 05/03 19/03 02/04 16/04 Unico dia, naquela ocasido.




PUBLICADORES DE DESTAQUE

Mas, afinal, quem foi mesmo influente falando de Big Brother Brasil nas redes sociais? Para entender sobre os perfis que se destacaram nesse
sentido, utilizamos o nosso Ranking AAA de Influéncia - que leva em consideracdo os indices de alcance, engajamento e afinidade com o tema - e
abaixo trouxemos alguns rankings por segmento:

INFLUENCIADORES : IMPRENSA : MARCAS : PARTICIPANTES

@hugogloss . @gshow . @chevroletbrasil - @fred

HUGO Instagram . Instagram . Twitter . Instagram
20,6 milhdes : 9,2 milhdes : 127,8 mil : 11,4 milhdes
de seguidores . de seguidores . seguidores . de seguidores
@zamenza : @multishow : @riachuelo : @alinewirley
Twitter . Instagram . Twitter . Instagram
270,2 mil . 9,2 milhées . 165,7 mil . 2,3 milhdes
seguidores : de seguidores : seguidores : de seguidores
@chicobarney @globoplay . @clarobrasil . @draameirelles
Twitter : globo Instagram : Twitter : Twitter
1 milhdo . play 2,3 milhGes . 5.2 milhdes . 133,4 mil
de seguidores . de seguidores . de seguidores . seguidores

Desconsiderando as marcas Globo
apareceram perfis de imprensa mais
voltados para fofoca dos famosos e

celebridades: Caras, Contigo! e RedeTV!.

Grandes cotistas do programa acabaram
perdendo espaco para patrocinadores que
investiram mais em publicacdes de
oportunidade e community management.

Apesar de terem chegado a final, Aline e
camped Amanda foram deixadas para tras
pelo j& consagrado influencer Fred Bruno no
ranking dos participantes.

Hugo Gloss e Chico Barney mantiveram suas
posicdes no ranking desde o BBB 22!

\BBB
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RANKING COMPLETO DO BUZZ POR PARTICIPANTE

3 - Bruna Griphao 4.080.910
| Larissa 3.334.885
J’ ‘ o Amanda 3.329.968
: Fred 3.303.518
i/‘,’ » Do_m’iti!a 3.179.100
% Fred Nicacio
7, ‘/ ) Ricardo 2.690.551
i’ Key Alves 2.557.728
i Gabriel 1.933.969
Sarah
Guimé
: Aline Wirley mmms 1.332.846
' Gustavo I 1.224.131 f‘PZf_arnge r’;iﬁ%’ma; em p”Slei;f-j
u, ng, 1z u
‘ Cezgr I, 1.197.545 Gﬁphao apreseﬁtou 49% das
w Marvvila mE—— 970.251 mengdes ao seu nome em carater
- Paula mmmmmm—— 760.675 negativo, o que representa pouco
Cara de Sapato IR 749.639 menos de 2 milhdes de itens.
’ Cristian IS 737.653

Tina NS 678.905
Gabriel Santana p 540.897
Bruno IR 521.696
Marilia . 481.349

32 |
T
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E GRANDE ELENCO!

BUZZ SENTIMENTALIZADO DOS APRESENTADORES E GRANDES NOMES ENVOLVIDOS NO REALITY

@ NA BOCA DO POVO @ sonrno [ 891139
B

Tadeu 747.414

Paulo Vieira [N 193.009

Dani Calabresa [JJj 47.819

Ana Clara l 39.057

. . As apresentadoras da #RedeBBB, que comandam os bate-papos com os
Vivian Amorim . 38.247 eliminados ao vivo no Gshow e Globoplay, logo que eles deixam o reality,
também foram amplamente criticadas na web, justamente, pela conducdo

Patricia Ramos . 35575 das entrevistas - com ambas ultrapassando 50% de share negativo.

E ai, serd que a dupla estara de volta no BBB 24?
Rafa Tuma | 12.342

Bruno de Luca I 6.148

Jeska Greccol 5.254 B Positivo [l Negativo Neutro

Além dos confinados, outro elenco que costuma chamar bastante a aten¢do do publico telespectador é aquele que faz o programa
acontecer aqui do lado de fora e, entre apresentadores, humoristas e o préprio diretor, Boninho, foram contabilizadas pouco mais
de 2 milhdes de conversas.

O que saltou aos olhos, nesse caso, foi a salide das mengdes ao Big Boss, que foi muito criticado por suas decisdes durante a
temporada - sendo, inclusive, comparado com o diretor de A Fazenda, Rodrigo Carelli. E o apresentador Tadeu Schmidt
também performou com 46% de mensagens negativas, com criticas a alguns dos seus discursos e mensagens especificas aos
brothers.

Além disso, percebemos que os menos citados - Rafa Tuma, Bruno de Luca e Jeska Grecco - foram, representativamente, os que
apresentaram maior share positivo entre os dados coletados.




O RANKING DOS MILHOES

RANKING COMPLETO DO BUZZ POR ANUNCIANTE
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Zé Delivery

204.509

Seara

Chevrolet

Stone i 60.744
Mercado Livre w0 46.958
Riachuelo mn 39.323

Pantene mn 34.723
Dove i 28.740
Doriana o 27.624
Amstel oo 27.232
Coca-Cola i 26.053
QuintoAndar mn 21.675
Rexona 0 21.266
Downy o 14.938
Ton o 14.787

14.678

Estacio mm  10.929
Carrefour 0 10.653
McDonald's == 9.800

Spotify
Braskem

9.744
9.595

Ademicon mm  9.319
Nestlé = 9.005
Engov 0 7.245

Pague Menos 1 7.171
ChilliBeans =@ 6.530
Oticas Carol @ 6.330

Samsung 1 4.460

Oral-B = 3.607
Vick » 3.388

SonoZZZ 1 2.706

Sazon @ 2.508

Always |

Claro |
Piraqué |

1.714
423
382

11

89.329

Com apenas duas provas patrocinadas durante a temporada,
0 que levou o Zé Delivery ao topo do ranking das conversas
sobre as patrocinadoras foi, na verdade, a sua presenca

digital.
Enquanto isso, Seara e Chevrolet apareceram em mais
ativagdes na casa - incluindo disputas que envolviam

resisténcia, ou seja, essas sdo as que contam com uma
maior duracao, fazendo gerar maior lembranca das marcas.

E a Claro e a Piraqué, mesmo com uma prova e uma agao,
respectivamente, ndo conseguiram ultrapassar nem mesmo
as mil ocorréncias na internet.




A ESTRATEGIA DIGITAL DO ZE

Com menor visibilidade dentro da casa mais vigiada
do pais, quando comparado a grandes cotistas, o app
de entregas da Ambev trabalhou - de forma muito

— . Lumena @
H i - ACi F-4 B zé Delivery £y & @ZeDelivery - Mar 14 (’ %
I ntellgente com eStrateglas que eXtra pOIaram agoes MAIS UMA DA SALA DA DIVERSAO! Vocés sabem que terca tem muito mais Slmenielia
H A ili 241 4 d3o, né? Vem adivinhar o ADM MISTERIOSO de hoje: se este post i . . &
inl rém ilizan mati m n Qe pare I / O ADNET FALOU TA FALADO! Quem vai entrar na sala de diverso do
oco, porém utilizando da tematica em conteddos Shegaraaen comentArloS ol atag fZENoBER, @zeDelivery e ressiginificar a jornada de ADM deles sou eu <3 20h vou
i ’ - ) ) assumir como adm do Zé e responder tudooo sobre esse BBB, entéo ja
on-line. zg:;é;;’:&i@z‘:ﬁ:ap“ de autorizar cupom nessa jormnada segue eles | pra ndo perder nada #Z&DeliveryNoBBB #parceria
asatients Zé Delivery g5 &
. u, " B B @ZeDelivery
A marca trouxe o conceito de “sala de guerra” - muito Show this thread —
R & f a @zeDelivery [EACHEGOU O PALPITE DA FINAL!

comum em situagdes de monitoramentos de ' -

GENTEE, O PALPITE DO ZELIMINADO VOLTOU! ULTIMA CHANCE DE VC GANHAR 500TAO+500 PONTOZ NO MEU APP
campanhas longas, por exemplo - com leveza para suas R EIN?!

Responda esse tweet com DIVERSAO COM ZE DELIVERY NO BBB + 4 ¢

iai , H 30" nome do ELIMINADO + percentual exato dele (com casa decimal). Responda esse tweet com VENCENDO O BBB COM ZE DELIVERY + Se a
redes sociais, com a roupagem da “sala da diversao”, pessoa é CAMAROTE ou PIPOCA + PORCENTAGEM DO VENCEDOR
comandada por Marcelo Adnet que recebia T6 na sala de diverso vendo tudinho, ent3o pode palpitar 2 vontade. (com casa decimal).
' ,
Até 21/03/23, 22h20" Pooode comentar & vontade!

periodicamente, diferentes  personalidades para
gerenciar as redes do Zé - sendo elas, em sua maioria,
ex-BBBs, como Arthur Picoli, Lumena Aleluia, Gizelly
Bicalho, e outros.

Regras

Translate Tweet

&

Até 25/04/23, 22h20

CHEGOU A GRANDE FINAL!!
mam

Essa acdo, por si s6, ja gerou engajamento; mas, além
disso, Zé Delivery ainda roubou a cena nas noites de i &

eliminagdo, estimulando que seus seguidores S BSE zt "
acertassem a porcentagem da votacdo do eliminado, == ) s
para ganharem cupons de desconto no aplicativo - o

que também aconteceu na noite da grande final!

@ St

B ety —
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AS PROVAS DA TEMPORADA

16/02 | 199 mil itens
Prova do Lider | Seara
Resisténcia

08/03 | 84 mil itens
Desafio do Carro Branco | Chevrolet
Resisténcia

30/03 | 70 mil itens
Prova do Lider | Ton
Resisténcia

..................................

Em meio as diversas ocasides de exposicdo de marca no
programa, as disputas entre os brothers foram as que mais
geraram conversas entre os internautas, acumulando, ao
todo, mais de 920 mil itens monitorados.

Aconteceram 44 provas ao longo dos 100 dias de
confinamento, sendo:

s 17 provas do Lider | 464 mil itens

© 12 provas do Anjo | 184 mil itens

12 provas de Bate Volta | 120 mil itens

02 provas de Imunidade | 116 mil itens

¥ 01 prova valendo uma vaga na final | 36 mil itens

E, para além das que se apresentaram como as top trés
mais comentadas, as de resisténcia formaram, na verdade,
o top 6 da edi¢do - representando todas as da modalidade
que ocorreram no BBB 23 - e depois apareceram algumas
de sorte e agilidade, patrocinadas pelas mesmas marcas:

- 11/02 | Prova do Anjo | Chevrolet

- 26/02 | Prova do Lider & Anjo | Ton

-19/01 | Prova do Lider | Seara

*Para esta analise foram consideradas todas as mengdes as ocasides nas quais as anunciantes estiveram inseridas dentro do reality.



AS FESTAS NO BIG 23

. .

.
.

." Outra grande oportunidade para apari¢do das anunciantes .
foram as festas!

Esse ano rolaram 28 eventos na casa, sendo que apenas
um deles ndo foi patrocinado - a Festa Memdrias, que foi a
Ultima da edicdo.

18/01 | 71 mil itens
Rexona

- . O que chamou a atencdo é que praticamente todas as
Musical: Anitta

baladas contaram com shows exclusivos no jardim, com
excecdo da festa do Méqui e das Festas do Lider - que
foram patrocinadas pela Coca-Cola.

20/01 | 69 mil itens
Rexona

Musical: Monobloco, E o Tchan
e Saulo Fernandes

Anitta foi, de longe, a atracdo musical mais citada na web -
tendo feito seu show logo na primeira festa, em janeiro -
seguida de lvete Sangalo e NX Zero, que estiveram no
reality ja mais para o meio/final do programa.

A Rexona, com a sua proposta de 72 horas de diversao -
fazendo um paralelo com as 72 hora de protecdo dos
produtos da marca -, acabou roubando a cena na internet,
mas entre as demais anunciantes, em seguida apareceram
em destaque as festas da QuintoAndar, com show do
Skank, e do TikTok, com shows de Menos é Mais, Simone
. Mendes e Felipe Araujo. .

2! 08/03 | 46 mil itens
} Festa do Lider Fred

“ % s momomomomomoEoEomoE o E o E E N E o EoE EE EEEEEEEEEEEEEEEoEE

. .
., .
" s s o omomomomomomoEoEoEoEoEoEoEEEoEEEEEEEEoEwowow’

*Para esta analise foram consideradas todas as mengdes as ocasides nas quais as anunciantes estiveram inseridas dentro do reality.




ACOES E ROTINAS

Entre as quase 30 agdes especiais que rolaram durante a temporada,
notamos que esse formato de exposicao de marca no programa nao chama
tanta atencdo do publico.

A média de mencdes por acao foi de, aproximadamente, 2 mil mensagens -
mas as que, realmente, se sobressairam foram:

- O Café da Manhd na cama com Doriana | 15/03 | 7,1 mil itens

- Os Frangos Crocantes da Seara | 11/04 | 6,3 mil itens

Ressaltamos que, como uma das cotistas Big da edicdo, a Seara conseguiu
levar para a casa mais vigiada do Brasil ativa¢gdes sobre diversos dos seus
produtos, como: lasanha, levissimo, mortadela, frango de padaria e os
frangos crocantes - foi uma estratégia e tanto de divulgacdo, dando espago
para que o publico conhecesse mais do seu portfélio.

Saldodsponivel ®

+2.010.000

Saldodsponivel

+2.010.000

E quanto as rotinas que movimentam o game, como o Cinema do Lider, o
Mercado da Semana e outras, esse ano vimos muitos anunciantes
estreando na grade, como foi, justamente, o caso da Rexona e do
Carrefour, por exemplo.

Mas quem chamou mesmo a atencdo foi a Riachuelo no Almogo do Anjo -
sabendo trabalhar, do lado de fora da casa, com as preferéncias do publico
nos lookinhos dos Achadinhos do Anjo.

Além da Stone, que botou pra girar e entregou o maior prémio da histéria
do Big Brother Brasil para a campea Amanda Meirelles - a dinamica do
Modo Stone, apesar de ter gerado certa estranheza em parte do publico no
comego, acabou caindo na graca da maioria e muitos pediram para que seja
mantida nas préximas edigdes!

*Para esta analise foram consideradas todas as mengdes as ocasides nas quais as anunciantes estiveram inseridas dentro do reality.
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MARCAS MAIS ENVOLVIDAS NO JOGO

Mesmo com tantas situacdes para presenca de marca no reality,
muitas provas, festas, a¢des, estratégias, talvez esse também
tenha sido o BBB que mais trouxe situagdes delicadas para as
patrocinadoras.

Além das tradicionais cobrancas com rela¢do a manipulagdo de
disputas, situagdes desumanas e outras ocasides que o publico
j& costumava levantar, dessa vez, temas mais polémicos foram
levados a tona com as marcas.

Os internautas envolveram as anunciantes, exigindo
posicionamentos das mesmas, em momentos de racismo, de
supostas agressdes no programa e, principalmente, na ocasido
dos casos de assédio e importunagdo sexual envolvendo os
ex-BBBs Cara de Sapato e MC Guimé contra a intercambista do
México, Dania Mendez.

Naquela data, foram mais de 150 mil mensagens sobre o caso na
web e as anunciantes também se posicionaram - em
posicionamentos certeiros em meio a um gerenciamento de
crise - com muitos entendendo, inclusive, que esse
envolvimento das patrocinadoras pode ter influenciado na
decisdo da emissora em eliminar os dois participantes que
cometeram os assédios contra Dania.

PANTy

comas mulheres,
CHEGA DE ASSEDIO maginaquandoringuér®
estaolhando?
O 1981 W 3214 QO ngmi i 8522mil A

Até mesmo um aperto de méo, s6 deve acontecer quando ha
consentimento de ambas as partes. Nés, do Mercado Livre, estamos
lado das mulheres e contra o assédio.

Pantene No #BBB23 () 4 @PanteneBrasil- 18 h

Pantene repudia qualquer tipo de assédio. Acreditamos que esse é um
problema social e estrutural, com impactos danosos e dolorosos para a
sociedade e, sobretudo, para as mulheres. Seguiremos reafirmando:
todos os corpos e histérias merecem respeito.

Lu do Magalu @ & @magalu - 16 de mar
Q 255 1 308 Q 1791 ihi 46,7 mil ﬂ Eu, que sou virtual, j& acho ite os ios que
recebo nos comentérios e DM. Agora, fico imaginando como as mulheres M
reais aguentam lidar com importunag&o sexual, assédio e outras N
violéncias de todos os dias!
(+)
Mercado Livre no #8BB23 « 4 @Mercadolivre - 23 h

Seemfrenteas

S5

camerasisso acontece

CONFRARIA
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MAS ONDE O BRASIL VIU TUDO ISSO?

globo
play

PAY PERVIEW

CONFRARIA
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BUZZ SOBRE OS CANAIS DE TRANSMISSAO DO REALITY

76.456

72.642

808.508

1.033.751

Para assistir ao maior reality do Brasil, o publico tinha ao seu
dispor alguns canais de transmissdo e, de acordo com as
conversas na internet, percebemos que o Globoplay - streaming
da Globo - desbancou a prépria emissora, disponibilizando
diversas cameras para espiadinhas 24 horas por dia.

Enquanto isso, o pay per view, que no passado era a Unica forma
de acompanhar a casa assim mais de perto, na edi¢do desse ano

apareceu como o menos citado entre os telespectadores.

Serd que os dados se refletem com as métricas de audiéncia?




ALINE %,

AMANDA

BRUNA 4}

20h 4,90% 69,14% 25,96%
21h 4,90% 71,96% 23,14%
22h 4,49% 73,49% 22,02%
22h30 6,33% 73,21% 19,96%
23h 7,43% 74,69% 17,87%
23h30 8,12% 73,77% 18,11%
00h 8,00% 74,11% 17,89%
AL 16,96% 68,90% 14,14%

CONFRARIA 23
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DE OLHO NAS NOSSAS PREVISOES

Ja tendo se tornado uma tradicao
STILINGUE, através da analise de dados e
métricas, no decorrer do BBB 23
cravamos o resultado de 16 entre os
19 pareddes da edicao.

E, na noite da final, trabalhamos ainda
com um modelo preditivo com base em
calculos estatisticos - em cima de
métricas como frequéncia de uso dos
nomes das finalistas nas mensagens
coletadas, sentimento dessas conversas,
uso de hashtags e muitas outras
variaveis - trazendo um resultado a
apenas 5 pontos percentuais da
votacdo oficial da grande campea, 3
pontos percentuais do terceiro lugar de
Bruna  Griphao e, apesar do
distanciamento do resultado de Aline
Wirley, IE estdvamos também
acompanhando o seu crescimento,
desde o inicio das nossas analises.

E sobre o poder dos dados!



VALEU, ATE O BBB 24!

Ufal

Foram longos 100 dias acompanhando muito de perto mais uma
temporada do reality queridinho do Brasil - mas dessa vez flopou, né?

- Vem para ver um pouco da nossa #ChuvaDelnsights nos mais de
30 #PlantaoBBB que rolaram!

= Acesse o da #Confrar./ABBB23 para ver mais
detalhes do projeto e acompanhar novidades.

E agora é oficial: até ano que vem, brother & sisters!

\BBB


https://conteudos.stilingue.com.br/confrar-ia-bbb23-hub-de-conteudos
https://conteudos.stilingue.com.br/thanks-confrar-ia-bbb23-hub

. &3 STILINGUE
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https://conteudos.stilingue.com.br/thanks-confrar-ia-bbb23-hub/#rd-button-joq3m2w0

