
Insights da casa
mais vigiada para
sua marca assumir
a liderança

PLANTÃO
Aline e Bruna estreiam no
décimo primeiro paredão da edição 🧱
Período Analisado: de 24 a 27/03



E TAMBÉM TEM ANUNCIANTE
NOVO NA TELINHA…📺
Então, deu pra notar que é um grande engano achar que já vimos 
de tudo nesses 70 dias de confinamento dos brothers e sisters na 
casa, né?

As novidades não param e as conversas sobre o maior reality do Brasil 
também não: somente entre sexta (24) e ontem (27) foram mais de 
1,6 milhão de itens monitorados em nosso painel de pesquisa.

Inclusive, segundo o nosso STILINGUE Trends, que monitora apenas 
assuntos em tendência no Twitter Trending Topics e no Google 
Trends, o programa em si e o tema Entretenimento, como um 
todo, representaram mais de 27% das tendências - com base no 
mesmo período da análise.

E aí, bora pra mais insights?

TOP 5 TEMAS EM TENDÊNCIA SEGUNDO O STILINGUE TRENDS



TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE OS RETORNANTES

3

LARISSA E FRED NICÁCIO DE VOLTA À
CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL 👀
Depois de disputarem a preferência do público com outros sete já eliminados do game, a 
catarinense e o médico puderam reingressar na disputa pelo prêmio do BBB 23, na noite da 
última quinta-feira (23) e, por isso, buscamos entender a repercussão sobre o seu retorno, 
desde que ele aconteceu.

Entre sexta (24) e ontem (27), foram mais de 490 mil menções aos nomes de Larissa e/ou de 
Fred - sendo que, como mostra o gráfico ao lado, o que tem chamado a atenção do público são 
as informações externas que cada um deles optou por levar para o jogo, como seus 
principais enredos nesse primeiro momento.

Fred, além da pauta racial, tem falado muito sobre as “plantas” da temporada, com foco maior 
em Amanda; enquanto Larissa tenta se proteger, com ajuda das amigas do Quarto Deserto, de 
algumas falas consideradas machistas, que ouviu em cenas gravadas, da sister Domitila.

Mas será que o público tá gostando disso aí? Parece que não! Principalmente da perseguição 
contra a Miss Alemanha, hein?
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É PAGUE MENOS, É MAIS SAÚDE 🎵 DESTAQUE
DE SEXTA

A festa da última sexta-feira (24) ficou por conta da rede de farmácias Pague 
Menos - divulgando todos os seus serviços de saúde na telinha, passando por 
consultas, exames e até a venda de medicamentos!

No evento, a anunciante montou ilhas que remetiam ao autocuidado, 
disponibilizando, por exemplo, uma parede massageadora para os brothers 
curtirem durante a noite.

Porém, o buzz nas redes sociais não se apresentou muito aquecido: foram 13 mil 
mensagens monitoradas; e nem mesmo as super atrações musicais fizeram essa 
repercussão crescer, uma vez que encontramos apenas 4 mil citações ao nome de 
Wesley Safadão e, cerca de 4,5 mil itens falando de João Gomes, sendo que os 
cantores dividiram o palco na ocasião.

Já entre as menos de 500 ocorrências sobre a patrocinadora - que foram 46% 
positivas -, em uma análise qualitativa, percebemos que houveram internautas 
elogiando a marca e a sua segunda aparição no reality, outros ainda demonstraram 
conhecer pouco da Pague Menos, mas as críticas também apareceram - 
principalmente por se tratar de uma farmácia patrocinando uma festa.
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MAIS DA ESTRATÉGIA DA PAG 💊
Apesar de atuar em um segmento que costuma ser mais sério e 
sóbrio, que é o da saúde e o farmacêutico, a Pague Menos tem 
conseguido trazer a temática e a linguagem do BBB para os 
seus conteúdos digitais, que tomam conta das suas redes 
oficiais, com destaque para o Twitter.

Segundo o nosso STILINGUE Benchmarks, só nos últimos 21 
dias, a anunciante apresentou um crescimento de 70% no seu 
volume de interações, justamente, na rede do passarinho azul 
e, ao lado, trouxemos alguns exemplos de publicações que 
foram feitas durante a sua festa, na última sexta (24) mas, para 
além disso, a marca tem se mantido ativa durante todo o 
programa, aproveitando as mais diversas oportunidades - 
como mostra o post sobre a repescagem, também à direita.

Fora da caixa! Esse é, sem dúvidas, um patrocínio fora dos padrões esperados no 
reality mas, certamente, muito bem comunicado, você não acha? kkkkkkkkkkkkkk
Ainda mais levando em consideração que, em sua primeira aparição no programa - 
em uma Prova Bate e Volta, lá em fevereiro -, a marca até registrou recordes 
históricos de acessos e vendas via e-commerce.  kkkkkkkkkkkkkk kkkkkkkkkkkkkk
Então, a mensagem que fica é que com dados,  uma boa estratégia e um pouco de 
ousadia…  kkkkkkkkkkkkkk kkkkkkkkkkkkkk kkkkkkkkkkkkkk kkkkkkkkkkkkkk
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ALWAYS NA PROVA DO ANJO 󰙀 DESTAQUE
DE SÁBADO

Reta final e ainda dá tempo de aparecer anunciante estreando na temporada sim!

No último sábado (25) foi a vez da Always, marca de absorventes do grupo P&G, fazer a 
sua primeira aparição no BBB, patrocinando a disputa pelo anjo da semana e também 
reforçando a mensagem dos seus produtos, que atendem do fluxo mais leve ao 
superabundante.

A dinâmica exigia agilidade dos brothers, que precisavam procurar cards em piscinas de 
bolinhas nos formatos dos absorventes do P ao XXG - e quem levou a melhor foi, pela 
terceira vez, Ricardo Alface. O brother, além de ter ganho o colar autoimune, ainda 
garantiu um ano em produtos da marca, com os quais poderá presentear alguém.

Na internet, verificamos 8,9 mil conversas sobre a prova, sendo que aproximadamente 
400 fizeram referência direta a marca e/ou seus produtos - e os assuntos que mais 
chamaram a atenção, além de questões da própria disputa, como a eliminação de Amanda 
no meio da prova, foram o fato de um homem ter vencido e ganhado o prêmio em 
produtos Always, bem como a cor das bolinhas nas piscinas, que eram vermelhas, 
fazendo alusão à menstruação - o que, aparentemente, ainda incomoda parte do público.

TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE A MARCA NA OCASIÃO



7

DEIXOU PASSAR…🩸

Apesar de ter alavancado o seu engajamento no Twitter e no Instagram - novamente segundo dados 
do nosso STILINGUE Benchmarks -, a marca manteve uma comunicação mais tradicional, dando 
foco, principalmente, para a simples divulgação da mensagem Always Proteção Certa - voltando 
à questão dos tamanhos dos absorventes, que foi bastante trabalhada na prova.

Já sobre o tabu que ainda existe em torno do tema central do seu negócio - que é a 
menstruação - encontramos apenas um post no Twitter, que contou com pouquíssimas interações.

E aí, perdeu uma chance de ouro, né Always?



TERMOS CORRELACIONADOS SOBRE A MARCA NA OCASIÃO
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DESAFIO GLOBOPLAY COM SOPROBOL ⚽ DESTAQUE
DE SÁBADO

No sábado (25) ainda rolou uma partidaça de Soprobol na casa mais vigiada do país - foi o retorno do 
esporte ao reality, depois do sucesso que teve com Ana Clara, no BBB 18, em uma Prova da 
Comida!

Dessa vez, em uma ação da Globoplay em parceria com os canais Premiere, os brothers foram 
divididos em dois times de cinco pessoas - sendo que a equipe vermelha, da capitã Larissa, foi a 
vencedora da disputa, com cada um dos integrantes ganhando 5 anos de streaming. Além disso, 
numa segunda etapa, Larissa, Amanda, Aline, Marvvila e Alface se enfrentaram em uma dinâmica de 
sorte, para definir qual deles ganharia o poder de vetar o voto de um colega na formação do 
paredão, no domingo (26) - e como a Marvvila tem muita sorte…ela foi a vencedora, né? Se tornando 
ainda a nova artilheira da modalidade, com 5 gols na partida - contra os 3 que Ana Clara marcou em 
2018.

Encontramos cerca de 900 mensagens citando o termo soprobol em nosso painel de pesquisa, 
enquanto a marca patrocinadora da ocasião apareceu 1,2 mil vezes associada a termos como 
ação, desafio e também soprobol.

Os assuntos de destaque foram, além dos lances do game, justamente, as recordações dos 
internautas com relação a primeira aparição do soprobol cinco anos atrás; além de terem 
associado a transmissão da ação, com sinal aberto no Globoplay, ao fato da emissora não ter tido os 
direitos de transmissão do amistoso entre Brasil e Marrocos, que foi narrado por Galvão Bueno 
no Youtube.



TOP 12 TERMOS MENCIONADOS COM RELAÇÃO A PROVA

9

MAIS UM PAREDÃO E A BATE E VOLTA 
COM MERCADO LIVRE 📦

DESTAQUE
DE DOMINGO

A formação do paredão desta semana contou com algumas novidades, hein?
Para começar, como comentamos, o anjo Ricardo era autoimune e a líder Sarah indicou Bruna, 
pela primeira vez, direto à berlinda. Para a votação da casa, depois de ter vencido a ação da 
Globoplay, Marvvila vetou Amanda de votar no domingo (26) e a própria médica acabou sendo 
a mais votada da noite, indo também ao paredão. Além disso, a Amanda tinha o Poder Curinga 
da semana, tendo que escolher um dos confinados menos votados do dia para ir ao julgamento 
do público e escolheu Gabriel Santana para acompanhá-la; o ator, por sua vez, ainda ganhou o 
direito a um contragolpe, puxando Aline para a disputa.

Depois disso, vimos acontecer a Prova Bate e Volta entre Amanda, Gabriel e Aline, dessa vez 
patrocinada pelo Mercado Livre, mas numa mecânica já tradicional dos domingos - dividida em 
três fases e contando com pura sorte dos emparedados, para encontrar os números corretos e um 
deles se livrar do paredão.

Foram 8,4 mil publicações coletadas sobre a prova, com muitas citações ao nome da médica, que 
venceu a disputa; mas, na ocasião, também já apareceram as primeiras ocorrências declarando 
preferências no resultado da berlinda, como mostra o gráfico à direita.

Sobre a patrocinadora, contabilizamos 1,1 mil menções, entre as quais o perfil das narrativas 
também ficou concentrado nas torcidas e no desempenho dos oponentes durante a competição.
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QUEM DEIXARÁ O GAME:
ALINE, BRUNA OU GABRIEL? 🤯 
Assim como tem feito Tadeu Schmidt, vamos começar liberando um dos emparedados da 
eliminação de hoje (28) à noite: Aline passará ilesa pela sua estreia na berlinda e não corre 
risco de deixar a casa.

Dito isso, que tal entendermos melhor alguns dados sobre os globais Bruna e Gabriel?

EVOLUTIVO DE MENÇÕES COM A #FORA DESDE A FORMAÇÃO DO PAREDÃO

SEGUNDA (27) TERÇA (28)

92.023

96.402

Como vemos no gráfico, durante 
toda a disputa, a diferença entre 
o buzz #ForaBruna e o 
#ForaGabriel nunca foi grande - 
ficando sempre abaixo de 5 mil 
itens.

No entanto, enquanto a atriz 
apresentou maior rejeição ontem 
(27), na madrugada, o volume 
que pede pela eliminação do 
brother ultrapassou o da sister.
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UMA NOVA MÉTRICA
PARA NOSSA DECISÃO 📈 
Como ambos os emparedados são do grupo camarote e já muito conhecidos pelo público, dessa vez, a 
análise da performance das suas páginas sociais, no quesito volume de seguidores, não foi uma métrica 
relevante para a nossa previsão do resultado.

Porém, se liga no que nós encontramos:

Ou seja, apesar de apresentar um volume menor de menções pedindo pela sua eliminação, Bruna Griphao 
performa com maior polaridade negativa entre as mensagens que citam o seu nome, além do alcance 
potencial das publicações que utilizam a #ForaBruna ser 41% maior do que o alcance potencial das 
publicações #ForaGabriel.

Por isso, acreditamos que o resultado dessa noite vai ser acirrado, mas será #ForaBruna!

TOTAL DE MENÇÕES

102 mil
ALC. POTENCIAL #FORA

9,3 milhões
#FORABRUNA

92 mil
MENÇÕES NEGATIVAS

33 mil
32% do total

TOTAL DE MENÇÕES

23 mil
ALC. POTENCIAL #FORA

6.6 milhões
#FORAGABRIEL

96 mil
MENÇÕES NEGATIVAS

6 mil
26% do total

O Alcance Potencial é uma 
métrica exclusiva da 
STILINGUE, calculada com 
base no volume de 
seguidores dos publicadores 
sobre o assunto sobre o 
qual você pesquisa.

Para saber mais sobre essa e 
outras métricas da nossa 
ferramenta, fale com um dos 
nossos especialistas!



Uma plataforma inteligente para administrar conversas 

digitais em tempo real.

Clique aqui para falar com um especialista ➡
stilingue.com.br

https://conteudos.stilingue.com.br/thanks-confrar-ia-bbb23-hub/#rd-button-joq3m2w0

