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● Em uma semana de coleta linear, com uma média diária de menções na casa dos 17 mil, verificamos mais 
uma queda no buzz sobre o evento, entrando, então, em um período de vale no evolutivo de 
conversas;

● Crescem narrativas com potencial memético sobre o Mundial;
● Novo especulado pelos torcedores para o ataque da Seleção é Roberto Firmino, que atualmente joga 

pelo Liverpool, da Inglaterra;
● Com a final da Copa do Brasil entre Corinthians e Flamengo, o goleiro Cássio chamou a atenção e muitos 

internautas alegam que ele também merece uma vaga na Copa;
● Pelé foi lembrado como o maior nome do futebol brasileiro, quiçá do mundo;
● STILINGUE Eyes e STILINGUE Sonora em ação, com assuntos como sanduíches do Méqui e Álbum 

da Copa se destacando;
● Adidas, Brahma e Coca-Cola voltaram a se destacar em seus conteúdos nas redes sociais, enquanto 

a Méliuz apareceu pela primeira vez.
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O QUE VEREMOS NESTE RELATÓRIO?

#


Conforme ilustra o gráfico acima, foi uma semana de coleta absolutamente linear, com uma média diária de menções na casa dos 
17 mil, apenas com os dias 10 e 11 de outubro - ou seja, segunda e terça-feira - performando levemente acima.
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Na última semana, 
encontramos pouco mais de 

122 mil
conversas sobre a Copa
na internet.

COM MAIS UMA QUEDA NO BUZZ, ESTAMOS EM PERÍODO DE VALE

Ou seja, houve mais uma pequena queda no 
buzz sobre o evento - de 15% - dessa forma, 
podemos dizer que estamos em um período 
de vale no evolutivo de menções, conforme 
ilustra o gráfico ao lado, principalmente, 
levando em consideração que, nas próximas 
semanas, o volume deve voltar a crescer por 
conta da aproximação do início dos jogos.

EVOLUTIVO POR SEMANA

25.996 23.906

EVOLUTIVO DIÁRIO NA ÚLTIMA SEMANA

19.507 21.740

#
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SENTIMOS CHEIRO DE MEME
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Entre as narrativas que se destacaram no 
período em análise, reparamos recorrência de 
internautas falando sobre já estarmos em 
2022, lembrando sobre o que aconteceu e 
ainda vai acontecer - como a Copa - esse ano e 
fazendo relação com coisas que, 
teoricamente, essas pessoas não 
esperavam mais ver acontecer atualmente.

Tem carinha de viral, não tem?

#
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AS ESPECULAÇÕES NÃO PARAM
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Como temos visto, praticamente desde que começamos 
a acompanhar as conversas sobre a Copa do Mundo, em 
julho, os torcedores insistem em sugerir e especular 
seus jogadores favoritos para a lista oficial dos 
convocados para o Mundial, que deve ser divulgada 
apenas no começo de novembro pelo técnico Tite.

Na última semana, foi a vez do atacante Firmino, que 
também atua pelo Liverpool, ser o mais mencionado - 
vale lembrar que os nomes do ataque tem sido os mais 
aguardados e já apareceram por aqui vários destaques 
do clube inglês.
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DESSA VEZ, NEM OS GOLEIROS ESCAPARAM
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Ainda sobre as especulações dos torcedores…O 
que ainda não havíamos visto eram conversas 
sobre os defensores do nosso gol no Catar, mas 
com a final da Copa do Brasil entre 
Corinthians e Flamengo, e a atuação do goleiro 
paulista, Cássio acabou recebendo diversos 
elogios e sendo comparado aos outros colegas 
que costumam ser convocados por Tite.

E aí, será que vai sobrar uma vaguinha pra ele?
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MAS O PELÉ AINDA É O NÚMERO 1, NÉ?
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Podem falar de Neymar, de Messi, Pedro, 
Jesus…mas o Rei Pelé ainda é o número 1, sim!

Na última semana, em diversas situações e 
contextos, Pelé foi lembrado ainda como o 
maior nome do futebol brasileiro, ou até do 
mundo.
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DESSA VEZ OS SANDUÍCHES DO MÉQUI APARECERAM ATRAVÉS 
DO STILINGUE EYES, VOCÊ JÁ CONHECE?
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Se na semana anterior os sanduíches do Méqui 
apareceram em reviews através do nosso 
STILINGUE Sonora - e isso segue rolando, viu? - 
dessa vez, foi a vez do STILINGUE Eyes também 
brilhar.

Perceba que no post ao lado, no texto da 
publicação, termos relacionados à Copa ou ao 
nome da marca não aparecem, mas na imagem 
- sinalizado em vermelho - isso acontece e é 
exatamente isso que o Eyes faz: lê textos em 
imagens.

Que tal?
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MAS NÃO PENSE QUE O STILINGUE SONORA FICOU DE FORA!
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Além dos reviews que não param de aparecer, sobre os lanches 
especiais para a Copa, que já estão sendo vendidos pelo Mc 
Donald’s, como falamos; essa semana também encontramos vídeos 
de influenciadores sobre o Álbum da Copa e o canal esportivo do 
Flow Podcast, que costuma receber personalidades do ramo 
esportivo e comentar jogos, também fazendo um conteúdo especial 
sobre o Mundial, em parceria com a Adidas, como veremos adiante.

CLIQUE PARA VER O VÍDEO

CLIQUE PARA VER O VÍDEO

CLIQUE PARA VER O VÍDEO

#
https://www.youtube.com/watch?v=DEhgMeCx4VQ
https://www.youtube.com/watch?v=EerR-0I418k
https://www.youtube.com/watch?v=liPT2yaEHiE&t=2s
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ADIDAS DEFINIU OS PRIMEIROS SORTUDOS QUE LEVARÁ PARA 
O CATAR
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Como vimos anteriormente, a Adidas foi 
uma das anunciantes que fez ação para 
entregar ingressos para torcedores 
assistirem aos jogos no Catar e, na última 
semana, a marca divulgou os primeiros 
selecionados, através de uma “competição” 
que foi finalizada na transmissão ao vivo do 
Flow Sport Club.
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PARECE QUE A BRAHMA ESTÁ POR DENTRO DAS CONVERSAS 
DOS INTERNAUTAS…
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Em uma de suas publicações do período em 
análise, notamos que a marca de cervejas 
conseguiu entrar na onda de dois dos 
maiores temas de destaque - que foram o 
possível meme que citamos no slide 4 deste 
material, e também o Rei Pelé, citado no 
slide 7.

Tá fazendo a lição de casa direitinho hein, 
Dona Brahma? Deu aula de Social 
Listening e Marketing de Oportunidade!
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COCA-COLA LANÇOU LATINHAS COMEMORATIVAS, ENQUANTO 
A MÉLIUZ ESTREOU ENTRE AS MAIS BEM COLOCADAS NO TEMA
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As embalagens do refri 
contam com mensagens 
da torcida!

A Méliuz apareceu pela 
primeira vez em 
destaque, publicando 
sobre o Mundial, 
abordando 
principalmente seus 
parceiros que oferecem 
cashback.
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