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CONHECA OS CRITERIOS DESTA COMPETICAO

CONFRAR.IA COPA

#1 CRESCIMENTO DA BASE DE FAS | Saldo relativo de fas que a marca ganhou

ou perdeu durante o periodo.

#2 INDICE DE ENGAJAMENTO | Total ponderado de interac8es dividido pelo total

de fas da marca e entao multiplicado por 1.000.

#3 INDICE DE SENTIMENTO | Métrica relacionada ao Social Listening da marca,
acompanhada através do nosso painel Categoria - Copa 2022. E o total de

publicacdes positivas (%) - o total de publicacdes negativas (%).


#

RODADA 1

FIAT ITAU

0 3

Neste primeiro embate da nossa Copa das Marcas, o Itad ja saiu na frente,
com um crescimento da base de fas de 0,50%, enquanto a Fiat fechou a
semana com apenas 0,32%. No que diz respeito ao indice de
engajamento, o banco marcou outro gol, com 683 contra 257 da
montadora. E, por fim, para encerrar a goleada, o indice de sentimento
do Itati também esteve bem acima do da Fiat: foram +54 pts para o banco,

contra -44 pts para a sua adversaria.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

FIAT ITAU FIAT ITAU FIAT ITAU

Multimidia

@ FACEBOOK f 1.802 0 (1.402) N/A
o e ;_ N _x_ N _4_  saasa __»:2_3_3_9 _____ Carossl  Corosel
® TWITTER 2 x4 87 x 556 Imagem (55) X \(’;%%‘)’
® voutuee 2 x 8 — 386 x 6433 F PSS
7 X 16 seree x sess

CONFRAR.IA COPA

GANHADORA: ITAU

itau @ Néo deixa pra dltima hora, o
@rockinrio ta bem pertinho. O
@matheusrocha jé ta se adiantando
nos lookinhos, vocé poderia seguir
essa linha também, hein?

Conta o que vocé vai levar pro festival
mais esperado do ano

No Instagram, os contelidos da
ultima semana divulgaram a
presenca da marca no Rock in Rio

Esse contetido
foi #FeitoCom @matheusrocha

“‘ e trouxeram mensagens
I inspiracionais para o festival.

os jovens de hoje s6 pensam em uma
coisa: deixar para arrumar a mala em
cima da hora da viagem

Jd no Youtube a aposta foi em
videos contra golpes e fraudes.

&,

Aqui é do setor anti-fraudes
do banco.

Percebemos que o Ital produziu mais do que o dobro de
contetidos do que a Fiat, no entanto, ndo direcionou esforcos
para o Facebook e investiu bastante em contetdos de video, o

que lhe garantiu grande destaque no Youtube.


#

3 0

A Kavak apresentou um crescimento da base de fas muito superior ao da
Mastercard - foram 6,22% contra apenas 0,40%. E sobre o indice de
engajamento também ndo foi diferente! Encontramos a Kavak com 3.618 e a
Mastercard com 1.806. J& no indice de sentimento, a diferenca foi menor,
mas a Kavak acabou encerrando a partida com uma nova goleada na Copa

das Marcas, com +94 pts, contra +69 pts para a sua oponente.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

2 x 0 ; :

Imagem ,  Video

@ FACEBOOK 283 X 94

(162) (94)
@ INSTAGRAM 3 X 2 : 29571 x  6.035 : (\él’ig% (Z\/Siieg%)
o mmm 2 ok 0 ma ox o MEM 4
@® YOUTUBE 0 X 0 ; 0 X 269 3 N/A \(/;éz?
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GANHADORA: KAVAK

kavak.br # Vocés pediram e aqui
esté! Parte 2 do nosso quiz para dar
aquela animada no seu final de
semana. E ai, querem mais videos

assim? @ g

Os videos no Instagram da marca
foram na linha fun: quizz sobre
automdveis sendo respondidos
por funciondrios.

E através deste duelo concluimos que nem sempre menos é
mais! As duas Unicas publica¢des feitas pela Mastercard
durante o periodo, apesar de terem sido no Instagram - uma
rede de atual notoriedade - ndo foram suficientes para lhe
garantir destaque. Em contrapartida, a Kavak distribuiu seus
contelidos entre Facebook, Instagram e Twitter, mas com
apenas um post a mais no Instagram foi possivel ficar muito na

frente!


#

BITCI ly
GANHADORA: FREE FIRE

freefirebr_oficial @ Cubo magico
grétis e a loja acabou de ser
atualizada @& J4 aproveita pra pegar
um conjunto novo gratuito! #FF5Anos
#FFxJB

Mesmo se tratando de uma marca menor, a Bitci saiu na frente no que diz

RODADA 1

respeito ao crescimento da base de fas, afinal, a marca cresceu em 1,03%,

) 0 . - )
enquanto Free Fire cresceu apenas 0,02%. Mas o jogo eletrénico conseguiu a T Y T

jé esta disponivel no Frifas! Qual o seu

virada com gols em indice de engajamento e sentimento - foram ndmeros preferido? O @ @

apertados de 2.984 contra 2.967 e +85 pts contra +60 pts, respectivamente. .
Os conteudos do Instagram - rede que

\ESQUADRAD concentrou mais intera¢bes para a marca -

TOP ndo fugiram muito da comunicagdo trivial,

, com destaque, na verdade, para a parceria
+NUMEROS DO CONFRONTO: SEMANAL com Justin Bieber.

FORMATO COM freefirebr_oficial @ A semana ta

N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES garantida com muitos eventos pra
vocés @ Nao esquecam, em 27/08
FREE FIRE BITC FREE FIRE BITCI FREE FIRE BITCI temos: Personagem novo gratuito,
cubo mégico e missdes pra completar
: : Imagem
@ FACEBOOK 0 : 100.014 X 5 (52.032) N/A
: © Imagem O esforco nas redes sociais das marcas é praticamente
@ INSTAGRAM 2 x 0 899966 x 99 | w0 x  NA _ ) T ] .
_________________________ - incomparavel, com tantas publicacdes da Free Fire e tdo
: © Video Imagem I . . . . s .
® TWITTER 26 x 3 © 10426 x 206 (5{455) x (256) poucas da Bitci. Além disso, o jogo ainda distribuiu muito bem

Video X Video
(46.581) (1.261)

83 X 9 1.056.987 x  1.571

as publica¢Bes entre as redes, dando apenas um pouco menos

de foco ao Youtube.
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#

RODADA 1

KWAI — KIN ANALYTICS

2 1

O app saiu na frente, marcando gols com o crescimento da base de fas,
onde atingiu 4,41% de ganho e sua adversdria, na verdade, acabou perdendo
base, num saldo de -0,23%; e também com o indice de engajamento que
ficou em 966, contra apenas 217. A Kin Analytics evitou a goleada, marcando
com o seu indice de sentimento, que foi no maximo de +100 pts, contra +51

pts do Kwai.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM

N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERACOES
@ FACEBOOK 5 15.006 11 : (1\/2|d6e703) Im(a1g1?m
@ INSTAGRAM 13 X 1 : 375010 x 193 : (3\;€§g4) N \(/1I%e3())
® TwiTTeR 13 x 0 2 x 7 {zeﬁ‘)’ X N/A
@® YOUTUBE 7 X 0 - 228 X 0 : \(lgzc)) X N/A

46 X 2 © 390.540 x 21
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Iz
GANHADORA: KWAI

kwaibrasil @ Receitinha de arroz de
forno delicioso e SUPER fécil. @

¢ Curta e compartilhe
4 Baixe o app: https://bit.ly/3KUKstf

Videos de receitas e contetdos
gastronbémicos, no geral, foram os
conteudos que garantiram maior
engajamento para a marca no Instagram.

kwaibrasil € Comecando o dia bem e
preparado! @

@ Siga a gente

S Curta e compartilhe

4 Baixe o app pelo link da bio

N&o haveria como a Kin Analytics, que ja é uma marca pequena,
ultrapassar as métricas do Kwai - aplicativo que tem bombado
na internet - ainda mais com apenas duas ativa¢des nas redes.
Além do seu prévio potencial, o app ainda distribuiu muito

bem as suas publica¢des entre as redes.


#

STATSPORTS CIMED ly

GANHADORA: CIMED
1 2 ”

cimedremedios @ Um final de
semana muito divertido! @ df

A farmacéutica abriu o placar com um crescimento da base de fas em 7,53%

Junto com @lavitanvitaminas e a
@arcah reunimos 70 criangas para um
dia diferente e cheio de emogéo no
circo do @patatipatata

Foi um momento repleto de muita
brincadeira e risada que ficaré na
memorial

- sendo que 6,56% foram sé no Twitter! - enquanto a STATSports cresceu em
RODADA 1 apenas 1,19% durante o periodo em andlise. Em contrapartida, em relagdo ao

indice de engajamento, foi a vez da marca de equipamentos esportivos
Os contelidos que
se destacaram no
perfil da CIMED no
instagram foram
diversificados e
nem um pouco

1 ) e focados no core da
+NUMEROS DO CONFRONTO: a0 s empresd - 0s videos

S elS™™  abordaram ages

Compre o seu em nosso link da bio. espeCI'ficas da

marcar, com 968 versus 121. Entdo, foi mesmo através do indice de
sentimento que a disputa foi decidida - e bateu na trave, viu? - foram +100

pts para a Cimed e +98 para a STATSports.

FORMATO COM

N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES marca que r}do .
estdo associadas a

STATSPORTS CIMED STATSPORTS CIMED STATSPORTS CIMED drea farmacéutica.

Multimidia Imagem

@ FACEBOOK 5 127 408 gy X sy
@ INSTAGRAM 17 X 3 106151 x  12.804 (1\él’1d§g4) N (\él’ggg) Como percebemos na tabela ao lado, a STATSports,
_________________________ s S realmente, esteve bem a frente no que diz respeito a

: : Texto
® TWITTER 6 x 0 So23 x 0 ©o@osy X NA métricas diretamente relacionadas a conteido e
""""""""""""""""""""""""""""""""""" engajamento; no entanto, a Cimed venceu a partida através de
@® YOUTUBE 0 X 0 0 X 0 N/A X N/A
___________________________________________________________ base de fas e social listening!

29 X 4 106.551 x 13.212
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#

RODADA 1

T
0 3

A Pague Menos apresentou um crescimento da base de fas de 0,93%,
enquanto a Vivo cresceu em apenas 0,28%. A farmdcia também saiu na frente
no indice de engajamento, com 5.217 contra 1.234 da Vivo. E a goleada se
consagrou com outro gol da Pague Menos com o indice de sentimento em

+100 pts, contra +8 pts da sua oponente.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM

N° DE PUBLlCAC()ES TOTAL DE |NTERAC()ES +|NTERAC()ES
@ FACEBOOK 0 X 52 0 X 754 Mttttli(;?);dia X N/A
@ INSTAGRAM g8  x 17 16.841 x 51.459 (‘éfggg) X (2’(;'9795%)
® TWITTER 3 X 0 : 178 x 0 : '(r1e(>)<g()) X N/A
® vouruse 7 x 10 1628 x 1117 (‘1’"6‘22) (‘1""1"15;’)

CONFRAR.IA COPA

Iz
GANHADORA: PAGUE MENOS
~

adrianslmilerand poguemencs
Original audio
paguemenos & Esse foi um

adrianalawler Bora fazer uma renda pouquinho do nosso primeiro dia da 7

extra e economizar? convengéo de dermoconsultores
Crie sua lojinha pague menos e agora com a fusdo
personalizada na @paguemenos (ink com o time extrafarma, @ Amanha
fios stores) & fncique tem mais! #dermocosmeticos

para as pessoas que vc conhece e

receba #dermoconsultoras

5% de comiss@o para cada venda #dermoconsultores #dermo

realizada. E se vocé comprar na

sua prépria loja, vocé também ganha
5% de cashback no valor da sua
compra

Corre para criar sua lojinha e

indicar o link dos seus produtos aos
seus amigos,

familia, seguidores o insta,
conhecidos, amigos do face, do zap e
economizar também @.

.Dubh

Entre os top conteudos da marca no Instagram, se|
destacaram videos em parceria com|
influenciadores e a divulgagéo de um evento.

Apesar da Vivo ser uma marca ja bastante consolidada no
mercado, vimos a rede de farmdcias passar na frente e vencer o
confronto com folga. Mas, como podemos notar na tabela ao
lado, para isso, foi necessario um super esforco em
publicagdes e, mesmo nado tendo sido sua rede de maior foco,

o Instagram concentrou 96% do seu total de interagdes.


#

TECHNOGYM GLOBUS

GANHADORA: TECHNOGYM
2 1 ”

. . z : o technogym @ Don't know about y'all
A partida comecou acirrada, com a Globus marcando um gol suado através do &;:Ejo?gm:n':igi;ﬂg:% yaegs %m,‘.ﬁg@he,.os,e‘,emou,y
RODADA 1 seu crescimento da base de fas em 0,36%, versus 0,32% da sua adversaria. you smile like that. HrainWithTechnogym

Our buddies @meghan_hayden_ and
@patrickfrost2 enjoying functional

Ja quanto ao indice de engajamento, foi a vez da TechnoGym marcar com s

mais folga (320 x 116). Entdo, mais uma vez, o que decidiu foi o indice de FlrainWithTechnogym
sentimento, novamente batendo na trave, com +100 pts para a TechnoGym e

+96 pts para a Globus.

+NUMEROS DO CONFRONTO: Vale lembrar que a marca conta com pdginas'
globais e, em seu Instagram, os contetidos que
B B FORMATO COM melhor performaram foram sobre produtos e
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERACOES locais para treinar. 0
@ FACEBOOK 0 X 0 0 X 0 N/A X N/A . . L.
Apesar da Globus ter investido seus Unicos esfor¢os no
® INSTAGRAM 5 M > 66.726 x 969 (6v?id69506) M \(/,'3%?; Instagram - que é uma das redes sociais do momento - ndo foi o
————————————————————————— Smmm—————mmmm—sr oo suficiente. A TechnoGym também concentrou suas ativagdes
: : Texto
® TWITTER 4 X 0 24 x 0 (13) N/A nesta rede e, é interessante notar que, para ambas as
R P nuncian form Vil foi o que mais gerou
& vouruee 0 N 0 : 15 « 0 CwA x wA anunciantes, o formato de video q g

i ll____ b o mmmmmmmm el engajamento.
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#

GANHADORA: SELECAO

1 2

Em mais um embate que comegou apertado, a Sele¢do fez o primeiro gol
RODADA 1 através do seu crescimento da base de fas que foi de 0,36%, contra 0,33%
da Nike. No indice de engajamento a diferenca também ndo foi muito
grande, mas o time voltou a pontuar, com 957 x 848. E, por fim, no indice de
sentimento, a Nike conseguiu evitar uma goleada, marcando com +31 pts,

Furebol

a “te |
contra +1 pt de sua adversaria. Kﬁft‘\“’““"‘\

No Youtube, o video que garantiu alto volume de|
interagdes foi de uma coletiva de imprensa para|
- . convocagdo da Selecdo Feminina. E, no Instagram -
+NUMEROS DO CONFRONTO: que concentrou 95% do total de lnteragoes

acumulado pela Selecéio - o que se destacou foig
uma campanha contra toda forma de preconceito®

FORMATO COM

N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERACOES +INTERAGOES na Copa do Brasil.
: Multimidi Percebemos que a Sele¢do Brasileira fez o dobro de posts do
@ FACEBOOK . 0 X 148.526 N/A X 1u2tlm|2 ia . .
: : (120.628) que a marca fornecedora de seus uniformes e, apesar da Nike
: © Carrossel Carrossel ser uma anunciante global e j& consolidada no mercado, isso
@ INSTAGRAM 1 x 7 ; 1.774.501 x 3.697.148 ©(1.035.018) X (2112.179) g J
S et St mmmmmm ey ndo foi o suficiente. O que chamou bastante a atengdo foram os
Texto Imagem ) ) B
W TWIITER 300x 122404 x 7040 0 gahp) X (13739) numeros do Youtube; sendo que, com apenas uma ativacio, a
: © Video Video Sele¢do atingiu um volume de interac¢des cerca de 3x maior
@ YouTuBE 7 X 1 ©76831 X 21718 Gy X o171y _ _ )
s S P S do que o da Nike, que publicou sete vezes durante o periodo.

1 x 22 1784536 x 3.884.532
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