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RODADA 3

CONHECA OS CRITERIOS DESTA COMPETICAO

CONFRAR.IA COPA

#1 CRESCIMENTO DA BASE DE FAS | Saldo relativo de fas que a marca ganhou

ou perdeu durante o periodo.

#2 INDICE DE ENGAJAMENTO | Total ponderado de interac8es dividido pelo total

de fas da marca e entao multiplicado por 1.000.

#3 INDICE DE SENTIMENTO | Métrica relacionada ao Social Listening da marca,
acompanhada através do nosso painel Categoria - Copa 2022. E o total de

publicacdes positivas (%) menos o total de publicacdes negativas (%).


#

GANHADORA:

1 2 STATSPORTS ./

Em partida apertada, a STATSports acabou derrotando a Fiat gracas a seu
crescimento da base de fas (0,822% contra 0,253% da montadora) e

indice de engajamento (588 contra 205).

=2
*'0 carro oriciaLpo esPEtAcuLo
BAZZAR DO CIRQUE DU SOLEIL.

FIATTORO

Ja o indice de sentimento foi o Unico que garantiu um gol para a Fiat, p : ™ 7 TURBO e
registrando +36pts contra 0 da STATSports.

A Fiat apostou em
conteudos de imagemf&

+NUMEROS DO CONFRONTO: ’ no Instagram| SR

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

um investimento relativamente semelhante de ambas as
Multimidia Imagem

FACEBOOK . . X o , ,
* . 1817 65 (946) (42) partes na producdo de contetdo, é a STATSports que levou a
Imagem Video melhor no acumulado de interagdes total.

©® INSTAGRAM 2 X 4 16.599 x 64.824 8280) X (61.771)

® TWITTER 2 X 3 0 x 153 Imagem (34) x Iﬂ‘;‘)’ O destaque ficou mais uma vez no Instagram, que garantiu o
TS TTTTRTTTTTTTTTTTTT T om T excelente desempenho para a empresa - a aposta e acerto
@® YOUTUBE 2 X 0 761 X 0 Video X N/A . . .. .

_ (761) continua sendo Reels de jogadores profissionais.

8 x 8 . 19211 x 65.042
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#
https://www.instagram.com/p/CiKwLmBuy0x/
https://www.instagram.com/reel/CiODwmxKn30/
https://www.instagram.com/reel/CiKmgYzDM4n/
https://www.instagram.com/p/CiS1OuuhzQ-/

KAVAK VIVO

GANHADORA: KAVAK
2 1 ”

Em mais uma disputa acirrada, a Kavak marcou dois gols com o
crescimento da base de fas em 2,873% (contra 0,363% da operadora) e

RODADA 3 indice de sentimento em +50pts (contra +36pts).

A Vivo conseguiu marcar, entretanto, com um o6timo indice de

engajamento, de 1.017, contra apenas 164 da concessionaria.

kavak.br @ Va até uma de nossas
lojas e aproveite a promog&o!
Milhares de carros abaixo da tabela
FPE®®

Vivo apostou em brand content via

+N 0 MEROS DO CONFRONTO: stotfytelling trazendo um dos personagens|

mais marcantes do cinema brasileiro
para sua campanha publicitdria

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

demonstrou um desempenho bem melhor que o da Kavak,
Imagem , Imagem

FACEBOOK . o~ , N .
. .3 212 (158) (212) com um esforco de produgdo de conteldo muito mais
Video Video significativo e retorno refletido no acumulado de interagdes.

® INSTAGRAM 1 x 6 9329 x 24.075 7813 X (14337)

® TwiTTeR 0o x 5 6 x 157 o g Aqui o Instagram também se consolida como plataforma mais
S relevante, mas é a Kavak que surpreende com uma média de
® voutuse 0o x 4 0 x 2000 N/A video , ,

: (2.000) engajamento maior que o dobro da operadora.
2 x 16 9.656 x 26.444
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#
https://www.instagram.com/reel/CiNo--ngb4P/
https://www.instagram.com/reel/CiIooIUgT_N/
https://www.instagram.com/p/CiQbeNwrQSG/
https://www.instagram.com/p/CiQbeNwrQSG/

GANHADORA: FREE FIRE
2 1 ”

A Technogym até conseguiu abrir o placar com o crescimento da base de

fas em 0,32% contra apenas 0,001% do Free Fire, mas a resposta
p,;pmm,'CRA

expressiva veio com o indice de engajamento e de sentimento. N 4 EHEGUU

CONFIRA | CONSEGUE ADIVINHAR aL‘ (v
. A e . \ RECOMPE UAL PUNHO ESTA
O jogo eletrébnico marcou com excelentes 2.662 de indice de e Do trans amanms> *IELEMBRE A JORNADA

engajamento contra apenas 232 da Technogym e +79pts de indice de

No YouTube, apesar de
uma frequéncia menor
de conteudo, o Free
Fire também acumula
bons resultados

sentimento contra Opts da oponente.

FREEFIRE

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FrEEFIRE

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

Technogym, distribuindo esforgos por todas as plataformas -

Imagem Video

FACEBOOK : X : X ..

. . 104936 ! . (60.771) Q) mas com menor frequéncia no YouTube.
: . Imagem Video

® INSTAGRAM 20 x4 838202 x 33987 . T« Co ' o ) . .

e . oo Essa discrepancia também ficou evidente no total de
: : Video Texto : ~ ; f : ; f

® TWITTER 18 x 1 . 8592 «x 9 Couesy X ) interagdes, em que a primeira registrou valores muito maiores

Video , Video
(36.768) 9 YouTube, pelo retorno interessante.

67 X 6 982.498 x 34.026

em todas as plataformas. Destaque para Instagram e para o
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#
https://www.youtube.com/watch?v=alvX-0BiGW8
https://www.instagram.com/p/CiI6xcQu06Z/
https://www.instagram.com/p/CiTihDfB-9e/
https://www.instagram.com/p/CiSpqO2AvaH/

A gigante do esporte foi goleada pela Kwai que marcou trés vezes pelos

nossos critérios.

Em crescimento da base de fas, foram 2,742% contra -0,147% da Nike. A
plataforma de videos também registrou um indice de engajamento de
1.155 contra 1.027 da oponente e um indice de sentimento de +63pts

contra apenas +9pts da marca esportiva.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

KWAI NIKE KWAI NIKE KWAI NIKE
13 b3

0 : Video

@ FACEBOOK X 0 13.712 X (11.795) N/A
ommams 12 4 509 <2606 N0 x Cmsd
o Twime 1w ox 2 1011 x 18329 (e x e
@ voutuse 6 x 2 “ 588 x 14741 : \(’;‘é‘;’;‘)’ X (1\"{973"1)
_____________ 45 x 8 320405 x2703728

320.405 x 2.703.728

CONFRAR.IA COPA

Il

GANHADORA: KWAI

Reel sobre a evolugdo das
chuteiras da Nike recebeu mais
de meio milhéo de interagGes

Apesar de um esfor¢o muito maior da Kwai na frequéncia de

publicacdes distribuidas pelas plataformas, o retorno
acumulado de intera¢des da Nike foi devastador.
Este resultado se deu principalmente no Instagram,

responsavel por 98% do total de intera¢des, mas a marca
esportiva também demonstrou bom desempenho no Twitter e
YouTube, embora zerada no Facebook.

”~


#
https://www.instagram.com/reel/CiVJP8dvM5X/
https://www.instagram.com/p/CiU7yThr9W5/
https://www.instagram.com/p/CiQpMguPVIg/

1 2

Com um crescimento da base de fas em 0,505%, a CIMED saiu na frente
da Gol que registrou apenas 0,122%. A empresa de aviagdo reagiu com o

indice de engajamento, com 192 contra 90 da farmacéutica.
Foi, portanto, o indice de sentimento que definiu nesta rodada:

enquanto a CIMED registrou +60pts, a Gol ficou com -19pts, garantindo

assim a vitoria da primeira.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

Multimidia Multimidia

@ FACEBOOK 1 10001 x 217 7514 < (123)

'.'.L;;;R;;""';"'1"';"'"};{ e« s G v
ommm 2 x 0 wm o« o TEM . w
T o 0w s ow

13 X 4 201.824 x 9.926

CONFRAR.IA COPA

GANHADORA: CIMED

APOIAMOS INICIATIVAS
SOCIAIS ESPECIAIS, QUE
TEMOS ORGULHO EM
COMPARTILHAR.

i ___No Ina‘agram, a Gol apostou tanto em
— contelido em video via Reels quanto em
Carrossel, explorando fatos curiosos

No confronto dos ndmeros absolutos, a Gol apresentou
valores mais expressivos do que a Cimed, tanto em frequéncia
de publica¢Bes quanto em total de interacdes.

Como em vdrios outros enfrentamentos desta rodada, o
destaque aqui também foi para o Instagram, pelo
investimento significativo da Gol e também retorno no
engajamento consolidado.


#
https://www.instagram.com/p/CiKotVwsJca/
https://www.instagram.com/reel/CiU7ax-o80x/
https://www.instagram.com/p/CiTC4bapVkR/

RODADA 3

Em mais uma semana sem esforcos da SEMP TCL, nado foi dificil para a

Pague Menos garantir a goleada marcando trés vezes.

A farmacéutica garantiu no crescimento de fas com 0,422% contra
-1,071%; com o indice de engajamento excelente de 5.503 e indice de
sentimento de +100pts contra registros zerados da empresa de

eletrénicos em ambos os critérios.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM

N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES
Multimidia
N X B X
@ FACEBOOK : 0 1.086 : N/A (524)
. Carrossel
@ INSTAGRAM 0 X 19 : 0 x 17.799 N/A X (9.152)
©® TWITTER 0 X 0 0 X 0 N/A X N/A
Video
@® YOUTUBE 0 X 10 0 x 1173 N/A (1.173)
0 X 95 (1] x 20.058
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GANHADORA:
PAGUE MENOS ./

L I
ACABOU |
AESPERA

GAnAu'rAsmvmu'o

A Pague Menos fez uma publicagéo
1 1!‘:“,:“'“ com estética que remonta diretamente

de corridas a Selegdo, anunciando as inscrigoes
[ Paguemenos abertas para o circuico de corridas da

Vejaopassoapasso farmac:a

Novamente, a patrocinadora oficial da Selecdo, Semp TCL,
surpreende por ndo estar desenvolvendo nenhum plano de
agdo nas midias sociais.

J& a Pague Menos demonstra um cendrio completamente
oposto, com quase 100 publica¢bes realizadas nesse periodo
da uUltima semana, acumulando mais de 20 mil de total de
interag¢des - cerca de 88% apenas no Instagram.


#
https://www.instagram.com/p/CiH_hh5rqgf/

GANTARCTICA | x |  GLoBUS

2 1

A Globus abriu o placar com um crescimento da base de fas de 1,986%
contra apenas 0,419% do Guarana Antartica, que se recuperou com o0s
outros dois critérios.

Registrando um indice de engajamento de 535 contra 84 da Globus e um

indice de sentimento de +52pts contra -100pts, a marca de refrigerante

conseguiu sair vitoriosa nesta rodada.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM

N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

@ FACEBOOK 2 X 0 : 1.321 X 0 ;. Imagem N/A
: : (621)
: © Carrossel Video

@ INSTAGRAM 1 X 1 : 120.058 x 707 © (65.076) X 391)
: © Imagem

® TWITTER 93 X 0 : 111.862 x 0 © (101.209) * N/A

@® YOUTUBE 0 X 0 1.251 X 0 N/A X N/A

% x 1 233241 x 707
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GANHADORA:
GUARANA

Guarana Antarctica @
@guarana

Professora: Vocés tem 5min pra copiar

Alunos do ensino médio:

Além dos esforgos no Instagram, o desempenho doi;ﬁ:)
Guarand Antartica no Twitter também demonstra bonsg

resultados, com a empresa apostando em publicagées de
tom humoristico e com uma estética bastante informa®

Embora o investimento do Guarana Antartica no Twitter seja
alto em termos de frequéncia de publica¢des, o retorno ainda
fica abaixo do acumulado do Instagram.

Essa concentragdo do total de intera¢des se deve também ao
desempenho de publicagdes antigas na plataforma, que
garantem a empresa resultados consideraveis mesmo sem
uma ativagdo forte nesta semana.


#
https://twitter.com/guarana/status/1567513151360335875
https://twitter.com/guarana/status/1567603744468078604

GANHADORA: SELECAO

1 2 ”

Registrando um 6timo crescimento da base de fas (2,42%), a Trés

Café 3 Coragdes @

6 de setembro as 14:59 - @
Seja onde for, #WeAreCafél = | Vem curtir o #RockinRio2022 com café infinito
durante o festival por R$10!

Coragdes conseguiu marcar contra a selecdo, que apresentou um

crescimento de 1,15% - bom, mas nao o suficiente.
Contetidos da 3 Coragbdes esta ultima
emana foram sobre o Rock in Rlo,
evento o qual a marca é patrocinadora

Ja no indice de engajamento a Selecdo conseguiu um resultado muito
superior a marca de café, com 866 contra 152. O indice de sentimento
garantiu mais um gol para a Sele¢do, que registrou -1pts contra -75pts da

Trés Coracdes.

+NUMEROS DO CONFRONTO:

FORMATO COM
N° DE PUBLICAGOES TOTAL DE INTERAGOES +INTERAGOES

Instagram e Twitter, a Sele¢do concentrou os esforgos
Imagem , Multimidia

FACEBOOK X . .
. 2 34799 X 150703 54731 i25.061) principalmente no Instagram.
Imagem Carrossel

@ INSTAGRAM 29 X 14 ¢ 35.047 x 4.101.472 : (19275 X 2174.417) L ] . ) ~
. PO E importante também destacar que as milhdes de interacGes

: © Imagem Imagem ~ ~
® TWITTER 17 x 8 66  x 5023 @@ X (4209 acumuladas da Selecdo no Instagram sdo fruto do
S5 engajamento de publicacdes mais antigas, mostrando que ha
@® YOUTUBE 0 X 2 0 X 35,931 N/A Video . _n . .

_ (35.391) uma vida util consideravel para os seus posts.

47 x 26 . 69912 x 4.292.589 :
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#
https://www.instagram.com/reel/CiRPsZBMs6p/
https://www.facebook.com/106469786095515/posts/5305244136218028/
https://www.instagram.com/reel/CiNQB-OOpR8/
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